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comScore es Lider Mundial en Medicion del Mundo Digital

NASDAQ SCOR

Clientes +1700 a nivel mundial
Empleados +900

Casa Matriz Reston, VA

+170 paises bajo medicidn;

Cobertura Mundial 5 1 ercados informados

Presencia Local +32 ubicaciones en 23 paises
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Cobertura Global, Presencia Local
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comScore Potencia su Panel de Datos para Entregar una Vision

Digital de su Negocio

Panel de 2 Millones de Personas
Vista 360° del Comportamiento de

las Personas

La Unica Medicién Mundial de
Audienciay E-Commerce

Visitas Web y
comportamiento
Compras de BUsqueda gyngsicion a
Online y Publicidad
Offline Online

_ Advertising
Transacciones Effectiveness

Consumos de Demografias,

)\ Medios y Video paNE| Estilos de Vida /=
> y Actitudes

internet Mol +170 Paises Bajo Medicion
Usoy
Comportamiento ¢ 43 Mercados Informados
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Ameérica Latina Continla su Crecimiento en Audiencia

t
- ‘
A El crecimiento es estable en Norteamérica y el Poblacion Online Mundial
crecimiento Europeo es principalmente impulsado (Millones)

por Rusia.

A Se espera que el crecimiento en América Latina
continde, gracias a la penetracion de banda ancha 1.261.8 1,394.0
residencial a lo largo de la regién y también
potenciado por la migracion del uso de ambientes
compartidos (como cafés de internet o
universidades) a conexiones de hogar u oficina.

Julio 2010 Julio 2011

cipa 5748

'.o-.,'_"
3532 3704

205.0 206.8
- 94.0 121.6 106.0 120.7
Asia Pacifico Europa Norteamérica Medio Oriente i Africa  Latinoamérica
Bl Julio 2010
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Tamanos de Audiencia Online en América Latina,

15+ Hogar y Trabajo

A Crecimiento significativo en la mayoria de los mercados en América Latina durante el ultimo afio.

Ve

A Crecimiento moderado en Argentina y Chile, reflejando la madurez de estos mercados.

Tamano de poblacion online (MM)
+19% América Latina

42.5

+21%

+920
2% +18% +3%

12.713.0 19 1 13.0

Brasil México Argentina  Colombia Chile Peru Venezuela Puerto Rico

= May-10 ™ May-11
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Argentina, Peru y Brasil Tienen las Tasas de Uso Mas Altas en la Region

A Uso promedio en Pert fue de tres horas mas que el promedio mundial.

A Pese a que Perl es uno de los mercados mas pequefios en la region, el uso
promedio esta a la par con algunos de los mas grandes.

Total Horas Online
Mensuales por Visitante en

América Latina A
Promedio Mundial: 23.1

Usuarios Internet (Millones)
En América Latina

Brasil 43.6 Brasil
México México
Argentina Argentina
Colombia Colombia
Chile Chile

Peru Peru
Venezuela Venezuela
Puerto Rico Puerto Rico
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Composicion Demografica Varia Ampliamente entre Paises de |la Region

A Venezuela, Colombia, México y Brasil tienen la mayor proporcion de usuarios jévenes.

A Composicién de jévenes de Per, Chile y Argentina se acerca a la del Promedio Mundial.

Composicion de Audiencia de Internet 15+

Paises con Alta Chile

Penetracion 27% 15%
de Internet
A Argentina 29% 14%
Colombia 41% 10% &4
Brasil 29% 11%
Pert 26% 12%
México 39% 11%
\ 4
Baja Penetracion Venezuela 44% 9%
de Internet
m15-24 2534 m3544 WA5.54 ®55+
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Distribucion de Edad en Peru entre Promedios Regionales y Globales

A Usuarios de Internet en América Latina son levemente mas jovenes: 62% de la audiencia de Internet
tiene entre 15 y 35 afios de edad, en comparacion al 52% de la poblacion online mundial.

A Poblacién de Per( tiene una posicién intermedia, con 58% de su audiencia menor a 35 afios.

Composicion de Audiencia Internet 15+

Peru

Ameérica Latina

Global

W15-24 W25-34 m35-44 WA5-54 W55+
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Jovenes Conducen Consumo de Internet en Perl

A Las tasas de uso sobre el promedio de Peri son conducidas
mayoritariamente por usuarios de Internet mas jovenes, especialmente
entre 15-24 afos de edad.

Promedio de Tiempo Online por Edad
Horas por Visitante por mes

40.0
35.0 33.5
30.0 -
25.0 -
20.0 -
15.0 -
10.0 -
50 -

Total 15+ 15-24 25-34 35-44 45-54 55+

m Perl m Américalatina m Global
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Mensajeria Instantanea, Webmail y Blogs: Categorias Online Claves

Alcance de Categorias Claves

Busqueda/ . 94% 60%
Navegacion e 86% Descargas 58%
92% , 60%
; T I
Redes Sociales ~ [F A0 77% ecnologla 53%
-~ 85% _ 57%
Correo Electronico
137 62% Retail 65%

Multimedia ket 70% 82% Educacién

0
Mensajeria 75% Negocios/
instantanea 216 Fiﬁanzas

. . 0
Directorios/ 106 - g:/l /0 Deportes

Recursos 0

)
Blogs [®¥& 50% 2% Fotos

0
Comunidad 123 57% 69% TV
- - 62% -
Noticias/ Informacion 99 62(;; Viajes
Juegos 61% Salud 19% B Perd

51% 22% = Global

(’ Com S CO R E. © comScore, Inc. Proprietary and Confidential. 12 Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo

Fuente: comScore Media Metrix, Julio 2011



9 de Cada 10 Usuarios Web en Peru usan Redes Sociales

A Redes Sociales llegan al 92% de la poblacién web de Sitios de Redes Sociales
Peru. % Alcance Julio 2011
A Uso promedio en Peru es casi igual al promedio Global 77%
regional, y de una hora mas que el promedio mundial. Asia Pacifico 63%

Europa 85%
Norteamérica 91%
Latinoamérica 91%

Sitios de Redes Sociales Brasil 90%

Uso Promedio Mensual .

o México 0
(Horas por Visitante) _ 91%
Argentina 93%

7.4 .

Colombia 0
5.6 _ 92%
Chile 03%
Peru 929%

Venezuela 90%

Peru Latinoamérica Global Puerto Rico 87%
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Peru es el Mercado #8 de Facebook en Términos de Alcance

Principales 16 Mercados de Facebook.com en
Términos de Alcance

Filipinas 93.9 A Facebook es el lider entre las redes
Turquia 93.0 sociales en Peru, alcanzando 87,9%
Argentina 90.6 de la poblacién peruana de Internet.
Chile 90.2 A Las Redes Sociales, en general son
Colombia 89.8 una actividad online clave en América
Israel 88.6 Latina como se muestra en el nimero
. de paises de la region entre los
Ma:fls"ffl 887893 principales mercados de Facebook,
erd :
Venezuela 875 A 23% de todo el tiempo consumido
Indonesia 875 online en Peru es pasado en
México 87.0 Facebook.
Canada 84.7
Estados Unidos 82.9
Portugal 82.7
Puerto Rico

80.7 ,
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Peru posee el Mas Alto Alcance de Mensajeria Instantanea

en Ameérica Latina

A Pese a las caidas en alcance en todo el mundo en la
categoria, los Latinoamericanos contindian siendo

Mensajeria Instantanea
% Alcance Julio 2011

fuertes usuarios de sitios de Mensajeria Instantanea

con alcances en la regidon que superan por lejos los

promedios mundiales.

A Junto con Brasil, Peru tiene el mas alto alcance en

Mensajeria Instantanea en la region.

Mensajeria Instantanea
Uso Promedio Mensual
(Horas por Visitante)

6.6

Global

Latinoamérica

Peru

() comScoRrE
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Global
Asia Pacifico
Europa
Norteamérica

Latinoamérica 66%

Brasil 75%
México 65%
Argentina 67%
Colombia 62%
Chile 60%
Peru 75%
Venezuela 55%
Puerto Rico
15 Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo
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Comunicacion es Clave;

Alcance de Webmail en Peru es También Muy Alto

A 85% de los usuarios de Internet en Peru utilizé e-mail Sigios Correo Electronico
online en Julio, una tasa que supera los promedios % Alcance Julio 2011
regionales y mundiales.

Global 62%

Asia Pacifico

Ve

A Tiempo consumido es también muy alto: usuarios en

Perl ingresaron en promedio 2,7 horas a webmail en
Julio. Europa 65%

81%
76%

Norteamérica
Latinoamérica

Sitios de Correo Electréonico Brasil 78%

Uso promedloll\./lensual México 7504

(Horas por Visitante) _

Argentina 12%
51 29 Colombia 80%

Chile 72%

Peru 85%
Venezuela 67%
Per Latinoamérica Global Puerto Rico 61%
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Peru tiene el Mas Alto Alcance de Categoria Entretenimiento

en Ameérica Latina

A 88% de usuarios web en Perd visité un sitio de Sitoios de Entretenimiento
Entretenimiento en Julio. % Alcance Julio 2011
A Uso en Pert es levemente superior a los promedios Global
regionales y mundiales, con usuarios pasando un Asia Pacif
promedio de 4 horas en sitios de Entretenimiento. sla Facltico
Europa 84%
Norteamérica 88%
Latinoamérica 85%
Sitios de Entr_etenimiento Brasil
Uso Promedio Mensual o
(Horas por Visitante) Mexico 87%
Argentina 86%
31 Colombia 87%
Chile 87%
Peru 88%
Venezuela
Perd Latinoamérica Global Puerto Rico
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Nifios, Mlsica, Multimedia con Mas Altos Indices

A Al gunas categor2as de entreteni miento reciben m§:
Multimedia, Musica, Nifios, y Radio.

Subcategorias de Entretenimiento - Alcance Peru vs Regional/Global

Multimedia

Entretenimiento i Mdusica

TV

Entretenimiento i Noticias

Entretenimiento i Peliculas

Nifios
Radio
Peru
Humor Latinoamérica
Global
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