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Asia Pacific Europe North America Middle East - Africa Latin America

América Latina Continúa su Crecimiento en Audiencia 

ÁEl crecimiento es estable en Norteamérica y el 

crecimiento Europeo es principalmente impulsado 

por Rusia. 

ÁSe espera que el crecimiento en América Latina 

continúe, gracias a la penetración de banda ancha 

residencial a lo largo de la región y también 

potenciado por la migración del uso de ambientes 

compartidos (como cafés de internet o 

universidades) a conexiones de hogar u oficina.  
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(Millones) 

Audiencia Internet 15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo  

Fuente: comScore Media Metrix, Julio 2010 y Julio 2011 
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Tamaños de Audiencia Online en América Latina,  

15+ Hogar y Trabajo 

Audiencia Internet 15+ accediendo a  Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, Mayo 2010 a Mayo 2011 

 

Online Population Sizes (MM) 

Latin America 

ÁCrecimiento significativo en la mayoría de los mercados en América Latina durante el ultimo año. 

ÁCrecimiento moderado en Argentina y Chile, reflejando la madurez de estos mercados.  
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América Latina 
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Argentina, Perú y Brasil Tienen las Tasas de Uso Más Altas en la Región 

ÁUso promedio en Perú fue de tres horas más que el promedio mundial. 

ÁPese a que Perú es uno de los mercados más pequeños en la región, el uso 

promedio está a la par con algunos de los más grandes. 

Usuarios Internet (Millones) 

En América Latina 

Total Horas Online 

Mensuales por Visitante en 

América Latina 
Promedio Mundial: 23.1 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, Julio 2011 
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Composición Demográfica Varía Ampliamente entre Países de la Región 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente:  comScore Media Metrix, Julio 2011 

 

ÁVenezuela, Colombia, México y Brasil tienen la mayor proporción de usuarios jóvenes. 

ÁComposición de jóvenes de Perú, Chile y Argentina se acerca a la del Promedio Mundial. 
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ÁUsuarios de Internet en América Latina son levemente más jóvenes: 62% de la audiencia de Internet 

tiene entre 15 y 35 años de edad, en comparación al 52% de la población online mundial. 

ÁPoblación de Perú tiene una posición intermedia, con 58% de su audiencia menor a 35 años. 

Distribución de Edad en Perú entre Promedios Regionales y Globales  

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, Julio 2011 
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Jóvenes Conducen Consumo de Internet en Perú 

Á Las tasas de uso sobre el promedio de Perú son conducidas 

mayoritariamente por usuarios de Internet más jóvenes, especialmente 

entre 15-24 años de edad. 

 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, Julio 2011 
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Mensajería Instantánea, Webmail y Blogs: Categorías Online Claves 

Alcance de Categorías Claves 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, Julio 2011 
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9 de Cada 10 Usuarios Web en Perú usan Redes Sociales 

Sitios de Redes Sociales 

% Alcance Julio 2011 

Sitios de Redes Sociales 

Uso Promedio Mensual 

(Horas por Visitante) 

 

ÁRedes Sociales llegan al 92% de la población web de 

Perú. 

ÁUso promedio en Perú es casi igual al promedio 

regional, y de una hora más que el promedio mundial. 

 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, (sólo panel) Julio 2011 
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Perú es el Mercado #8 de Facebook en Términos de Alcance 

Principales 16 Mercados de Facebook.com en 

Términos de Alcance 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, Julio 2011 
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Á Facebook es el líder entre las redes 

sociales en Perú, alcanzando 87,9% 

de la población peruana de Internet. 

Á Las Redes Sociales, en general son 

una actividad online clave en América 

Latina como se muestra en el número 

de países de la región entre los 

principales mercados de Facebook, 

Á 23% de todo el tiempo consumido 

online en Perú es pasado en 

Facebook. 
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Perú posee el Más Alto Alcance de Mensajería Instantánea  

en América Latina 

Mensajería Instantánea 

% Alcance Julio 2011 

Mensajería Instantánea 

Uso Promedio Mensual 

(Horas por Visitante) 

 

ÁPese a las caídas en alcance en todo el mundo en la 

categoría, los Latinoamericanos continúan siendo 

fuertes usuarios de sitios de Mensajería Instantánea 

con alcances en la región que superan por lejos los 

promedios mundiales. 

Á Junto con Brasil, Perú tiene el más alto alcance en 

Mensajería Instantánea en la región. 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, (sólo panel) Julio 2011 
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Comunicación es Clave:  

Alcance de Webmail en Perú es También Muy Alto 

Sitios Correo Electrónico 

% Alcance Julio 2011 

Sitios de Correo Electrónico 

Uso promedio Mensual  

(Horas por Visitante) 

Á 85% de los usuarios de Internet en Perú utilizó e-mail 

online en Julio, una tasa que supera los promedios 

regionales y mundiales. 

Á Tiempo consumido es también muy alto: usuarios en 

Perú ingresaron en promedio 2,7 horas a webmail en 

Julio. 

 

 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente:  comScore Media Metrix, (sólo panel) Julio 2011 
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Perú tiene el Más Alto Alcance de Categoría Entretenimiento  

en América Latina 

Sitios de Entretenimiento 

% Alcance Julio 2011 
Á 88% de usuarios web en Perú visitó un sitio de 

Entretenimiento en Julio. 

ÁUso en Perú es levemente superior a los promedios 

regionales y mundiales, con usuarios pasando un 

promedio de 4 horas en sitios de Entretenimiento. 

 

Audiencia Internet15+ accediendo Internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente:  comScore Media Metrix, Julio 2011 
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ÁAlgunas categor²as de entretenimiento reciben m§s de su ñjusta parteò de visitantes de Per¼: 

Multimedia, Música, Niños, y Radio. 

Niños, Música, Multimedia con Más Altos Índices 

Subcategorías de Entretenimiento - Alcance Perú vs Regional/Global 

Audiencia Internet15+ accediendo a internet desde Hogar o Trabajo 

Fuente: comScore Media Metrix, (sólo panel) Julio 2011 
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